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NET-Metrix-Base

Ftablierteste Studie zur Internetnutzung

Was ist der Nutzen von
NET-Metrix-Base?

Flir wen ist das Produkt interessant?

Welche Daten sind in
NET-Metrix-Base enthalten?

Anteil der Bevolkerung mit Internetzugang
zu Hause oder am Arbeits-/Ausbildungsort
nach Wirtschaftsgebieten

Die Internetstudie NET-Metrix-Base basiert auf der gréssten Erhebung der
Internetnutzung der Schweizer und Liechtensteiner Bevolkerung. Mit re-
prasentativen Daten von 1999 bis heute liefert die NET-Metrix-Base span-
nende Informationen Uber die Verbreitung des Internets in einer ununter-
brochenen Zeitreihe.

Die Studie liefert Basisdaten zur Quantifizierung und Beschreibung der Internetnutzer
und Nicht-Nutzer in der Schweiz und in Liechtenstein. Des Weiteren kdnnen diese Daten
verwendet werden, um die Entwicklung der Internetnutzung im letzten Jahrzehnt zu
analysieren.

NET-Metrix-Base richtet sich an Personen und Unternehmen, die sich mit der Entwick-
lung der Internetnutzung und den Gewohnheiten der Internet-User in bestimmten Be-
volkerungssegmenten befassen. Neben Medienunternehmen und Agenturen, sind die
Daten fUr Forschungsinstitute und Behérden interessant.

Die Studie liefert Daten Uber die Soziodemografie der Internetnutzer und Nicht-Nutzer
(beispielsweise Uber Geschlecht, Alter, Bildungsstand, Wohnregion). Auch die Interessen
der Bevolkerung und ihre Nutzungsgewohnheiten zahlen zu den Uber 60 Variablen, wel-
che im Rahmen der Studie erhoben werden.

ok

~

Basis: Alle Befragten
Quelle: NET-Metrix-Base 2011-2
75% - < 80%
80% - < 85%
P 859 - <90%
[ | 90% +

‘%



base

netmetrlx ETABLIERTESTE STUDIE ZUR INTERNETNUTZUNG

Wie oft und in welcher Form erfolgt Die Studie NET-Metrix-Base wird halbjahrlich publiziert. Dabei erhalten Kunden Zugriff
die Publikation der Daten? auf das Base-Onlinetool, in welchem sie selbst einfache Auswertungen fUr frei definier-
bare Zielgruppen erstellen kdnnen (Kreuztabellen und Trendauswertungen).
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- Weitester Nutzer Kreis (Nutzung des Internets in den letzten 6 Monaten)
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Wie funktioniert NET-Metrix-Base?  Die Grosse und die soziodemografische Struktur der Schweizer Internet-Community wer-
den anhand von rund 23'000 computer-unterstiitzten Telefoninterviews (CATI) jéhrlich
festgestellt. Diese Stichprobe basiert auf einer stratifizierten zweistufigen Zufallsauswahl.
Die Grundgesamtheit stellen Einwohner der Schweiz und Liechtenstein ab 14 Jahren.

Kontakt Kontaktieren Sie uns bei weiteren Fragen oder vereinbaren Sie ein unverbindliches Be-
ratungsgesprach. Ausfuhrlichere Informationen zu NET-Metrix-Base finden Sie auch auf
unserer Website www.net-metrix.ch.

NET-Metrix AG

Bachmattstrasse 53, 8048 Zlrich
Tel: +41 (0)43 311 79 20

Fax: +41 (0)43 311 79 21

E-Mail: info@net-metrix.ch



