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Kurzanleitung: Online-Auswertungstool NET-Metrix-Profile

Mediaplananalyse

1 Medienauswahl

NET-Metrix-Profile 2010-1 | Ei

MANAGEMENT
Zugénge
»Vorfilter | Gesamt
AUSWERTUNGEN »Spalten | Gesamt
Tabellierung
Rangierung Gesamt
Mediaplananalyse
et Rel(?hwell»e inque User
Reichweite in % 100,0
Studienausgabe wechseln Unique User in Tsd 4916
A Pagglmpressions (PlIs)
Plsin Tsd. 4916
Excel Export GRP 100
3V Export @ Pls pro Unique User 10
Plananzeige EIN/AUS 15010 iy '
Anteil/Affinitat
LOGIN Anteil in % 1000

Hier kbnnen Sie die gewUnschten Websites, Belegungseinheiten fur lhren Mediaplan auswdahlen und mit
wweiten bestatigen. Danach gelangen Sie zur Ansicht «Planeingaben

2 Planeingabe

OPTIONEN
Weiterar Plan
Zuriicksetzen
PLAN

Duplizieren
Eelegung lgschen
Fixpreis lgschen

Auswahl: O
Flanname:

Kosten: ljl
Fixpreis:

Digital Postcard (UUpM) m'r_m

2.23

GHI (UUpM) Tor
222 10 g
MyVideo.ch (UUpM) =0 1PL
2.333 %
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Erfassen Sie hier die gewUnschte Belegung
der Kontakte im Mediaplan. Sie kédnnen dazu
entweder die (1) Kontaktzahl in Tausend
eingeben (TPI) oder auf das Prozentzeichen
klicken und den gewunschten (2) Anteil der
Kontakte in Prozent angeben.

Bestatigen Sie lhre Auswahl mit «weitemn.
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3 Leistungskennwerte Mediaplan

In dieser Ansicht wird Ihnen angezeigt

MET-Metrix-Profile 2010-1 | Eingaben fiir Mediaplananalyse: VORFILTER
® wie viele Unique User netto mit dem MANAGEMENT EArhEnenel e
definierten Mediaplan erreicht werden Zugange
v\orfilter | Gesamt
. X . AUSWERTUNGEN + Spalten | Gesamt
® wie viele Pagelmpressions (Pls) der Plan Tabellierung
umfasst Rangierung Plan 1
Mediaplananalyse Digital Pastcard (UUpll) [ 250 Tsd. Kont.
® wie viele Pagelmpressions im GHI (UUpH) Z2Ted ot
19 P .. EINSTELLUNGEN WyVidea.ch (UL} 4167 Tsd. Kont|
Durchschnitt pro User gezd&hlt werden, Studienausgabe wechseln
d.h. wie haufig ein User mit diesem Plan Reichweite Unique User
. . . . OPTIONEN T o
im Schnitt erreicht wird. Reichweite in % 6.1
Excel Export Unigque Userin Tsd. 301
. . A . CSV Export Pagelmpressions (Pls)
® Der GRP ist definiert als Reichweite Plananzeige EIN/AUS Pls in Tsd. 4439
Unigque User in Prozent x Locrn GRP a0
durchschnittliche Anzahl Mol Adresse: BESRratnquelllSe 147
. . Anteil Affinitat
Pagelmpressions pro User
. Anteil in % 100,0
Passwort: (Affinitats-)index 100
® Falls in der Planeingabe ein Fixpreis fUr Kosten
. A . Login Fixpreis in CHF 0
den Mediaplan eingegeben worden ist, . P
. . P 9e9 . Passwort vergessen? Cost per User in CHF 0,00
wird dieser unter Kosten angezeigt. Registrieren

4 Weitere Optionen

FUr einen direkten Vergleich der Performance verschiedener Mediapléne, kdnnen mehrere Plane
neben-einander gestellt werden. Dazu in der Planeingabe den Mediaplan anwdhlen und auf
Duplizieren klicken. Es kdnnen bis zu 10 PIdne nebeneinander gestellt werden.

NET-Metrix-Profile 2010-1: Planeingabe /\1_/
OPTIONEN L EGIETIEV ET BT Mediaplananalyse Struktur § Kontaktverteilung
Auswahl: O O
Weiterer Plan

Zuriicksetzen Flanname: »Vorfilter | Gesamt
» Spalten | Gesamt

7 | 7 | 7]
PLAN
Duplizieren Plan1 Plan 2 Plan 3
/ Belegung lischen 250|FBH 1 50| TRE[ 14 5q|WRE Digital Postcard (UUph) [ 250 Tsd. Kont. [150 Tsd. Kont]1.129 Tsd. Kont,
@ Fixpreic l6schen — ot — ot — et GHI“|UU|JF-.-I:. : 22 Tsd. Kont. |11 Tsd. Kont. | 133 Tsd. Kont
| 6schen < i1 Los Iyvideo.ch (UUpM} 4.167 Tsd. Kont 833 Tsd. Kont|2.500 Tsd. Kont,
MyVideo.ch (UUpM) 4157 |TPL 333|TBL[ 25p0|TRI
8,333 Reichweite Unique User
Reichweite in % 6.1 34 6.0
Unique Userin Tsd. 301 168 295
Pagelmpressions (Pls)
Pls in Tsd. 4439 994 3.762
GRP a0 77
@ Pls pro Unigue User 147 59 127
Anteil/Affinitat
Anteil in % 100,0 100,0 1000
(Affinitats-)index 100 100 100
Kosten
Fixpreis in CHF 1} 1} 0
Cost per Userin CHF 0,00 0,00 0,00
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